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阵地还在，但是
受众却不在了，也就
是说用户不再看报、
看电视了！



媒介融合：What



美国马萨诸塞州理工
大学的 Pool最早提出这
一概念，提出了“传播
形态融合” 。

他认为：数码电子科
技的发展是导致历来泾
渭分明的传播形态聚合
的原因。 其本意是指各
种媒介呈现出多功能一
体化的趋势。



“印刷的、音频的、视频的、互动性数字媒体组织之间的
战略的、操作的、文化的联盟。”强调的是各个媒介之间
的合作和联盟。

——美国新闻学会媒介研究中心主任 Andrew Nachison

媒介融合是指报刊、广播电视、互联网所依赖的技术越来
越趋同，以信息技术为中介，以卫星、电缆、计算机技术
等为传输手段，数字技术改变了获得数据、现像和语言三
种基本信息的时间、空间及成本，各种信息在同一个平台
上得到了整合，不同形式的媒介彼此之间的互换性与互联
性得到了加强，媒介一体化的趋势日趋明显。

——中国人民大学教授喻国明《传媒经济学》
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媒介融合：How



我们过去的错误，无
论是政府还是传统媒体
，仅仅把互联网看成一
个媒介/渠道。因此，我
们是已既定工作和思维
模式在做扩展和延伸。



“好像我们也没有做错什么，为什么落
得这样一个结果？”



推进媒介融合发展的思维方式：
强化“互联网思维”







如何保证研究信效度
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科学抽样





精确测量
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描述性研究

解释性研究





彼此分享 共同进步
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