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1 新媒体：并不严谨的概念

网络媒体是新媒体的重要成员。
关于“新媒体”（New Media）
的确切定义，业界和学界目前尚
未达成共识。

目前绝对多数对新媒体的定义都
是列举式的，不严谨不准确的。



新媒体：
借助计算机传播信息的载体。





2手机媒体是新媒体的主流

 手机媒体概论. 中国人民大学出版社，
2006第1版； 2012第2版

 手机媒体：新媒体的新媒体，华夏出
版社，2009



什么是手机？

手机

绝非

移动电话！

手机是具有通信功能的
迷你型电脑。



手机：电脑与器官

 手机不只是电脑

 还是感官的延伸

 人体的虚拟的器官
 可穿戴\智能手表,问卷\忘记带手机\回家拿



3 手机媒体新热点：微信

 （1）微信独有的优势正在改变着人际沟通
方式



 （2）微信是多媒体的传播方式。



 （3）微信给人们的生活方式带来了变化。



微信特点

 （1）人性化设计，操作便捷

 （2）传播方式多元，内容准确生动

 （3）系统开放，免费使用

 （4）立足腾讯平台，用户粘度增加

 （5）具有议程设置功能



微信的社会价值

 （1）使意见领袖多样化

 （2）构建“熟人-熟人”和“熟人-陌生人
”的多维社交网络

 （3）带来企业营销新变革

 （4）为传统媒体数字化转型提供平台

 （5）将人际传播和群体传播融为一体



微信存在的问题

 （1）信息安全

 （2）隐私保护

 （3）信息过载

 腾讯与运营商的关系



4 微博的应用及未来展望

微博，即微博客（MicroBlog）的简称，

是一个基于用户关系的信息分享、传播以
及获取平台，用户可以通过WEB、WAP以
及各种客户端组建个人社区，以140字的文

字更新信息，并实现即时分享。最早也是
最著名的微博是美国的twitter。

2009年8月份新浪网推出“新浪微博”。



新浪微博用户黏性超过Twitter







5 新闻客户端（手机app）

 目前主流传统媒体的新闻客户端数量已达
到231个，形成了“东澎湃，南并读，西封
面，北无界，中九派”的格局。

 新华社、人民日报、央视新闻均接近或超
过亿级规模，澎湃、浙江新闻达到数千万
。



创新扩散理论

 创新的扩散 第 4 版

 Diffusion of innovation Fourth edition

 (美)埃弗雷特·M·罗杰斯著 辛欣等译
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The S-Curve Model of Diffusion 
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